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Izziv: digitalna pismenost

‘ g

| Kak.o .pri u.éencih’S. ra;reda razvijati ustvar'janje o

3// digitalnih vsebin (DigComp 3.1), ne da bi to - Tehnologija pe ¢y,
ozenc g postal zgolj izoliran tehniéni konstrukt? ‘ peda;,fg'z(i"/j:;v .
obvlaaajo 2 ! | i .

: : Prava digitalna kondicija o
lzolirane IT vaje (DigFit) 2ahteva moéne Kompleksna digitalna

analogne mi§icej pismenost




Medpredmetni pristop

Gospodinjstvo (Faza 1) U N Slovenscina (Faza 2)

Spoznavanje vrst oglasov | — — Jezikovna analiza
(katalogi, letaki) in V. 0\ g ) prepricevalnih strategij
razumevanje njihovega ' V o in oblikovanje ucinkovitih
komercialnega namena. ' Digitalna smernic.

| kompetenca 3.1 |

: & — I
| '\ Kulturna /i ( J)
Likovnha umetnost \  dedis¢ina J Druzba
(Faza 3) ) (Faza 4)
Skiciranje, kompozicija in N N J) Narodni muzej Slovenije
razumevanije vizualne hlerarhlje | I kot avtenticni narocnik in
("kako nekaj sporoca”). ™ prehod v digitalno okolje.
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Faza 1: Prepoznavanje hamena oglasa

Gospodinjstvo - Ucenci analizirajo vsakdanja gradiva (kataloge, tiskane oglase) in jih
kategorizirajo po funkciji.

Informativni oglasi Priporocilni oglasi Primerjalni oglasi

Akcija: Akcija:
A S o NAGOVARJA IN IZPOSTAVLJA
Clja: SPOROC PREPRICUJE PREDNOST!

Fokus: Podajanje Fokus: Vzpostavitev Fokus: Neposredna
objektivnih dejstev o custvene povezave s primerjava dveh ali vecC
izdelku ali storitvi. potrosnikom. izdelkov na trgu.
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Faza 2: Sestava oglasnega plakata

Slovenscina - Oglasni plakat kot hibridno besedilo. Ucenci v parih oblikujejo smernice
ucinkovitosti.

Verbalni elementi R — : : .
T — Vizualni elementi
Slogan: Kratek, jasen in 4 TE—— T
zapomnljiv. T
sty \Fe Razporeditev, ki vodi oko.
Ton: Pozitivno naravnan c\\
. . \
in zanesljv. o e N Barve in Pisava: Vizualna
[ privlacnost, ki podpira
Nagovor: Neposredno Lot sporocilo.
ciljanje na prejemnikova i 1M
custva.
' "

Funkcionalna pismenost pomeni prepoznati
komunikacijske strategije ustvarjalca. J
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Faza 3: Analogni primer oglasnih plakatov
~ Likovna umetnost - Nacrtovanje sporocila skozi simbole in kompozucuo Poudarek nina
tem, ‘kako ’e nansano temvec ‘kako sporoca’. A7 4

C—

Anallza Uporaba )
| mocnega kontrasta

| (rdeca crta loCuje
wrtualm in naravni svet). ]

. Analiza; Uporaba
<+ tipografije kot glavnega
| likovnega elementa in
emocmnalnega nagovoraj
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Faza 4: Realni narocnik in digitalni prehod

Druzba - Integracija kulturne dediscCine s sodobnimi komunikacijskimi orodii.

v

7 NARODNI
MUZEJ ,
SLOVENILJE

Narochnikov izziv

Si graficni oblikovalec. Za
N aro d n i muze j SIO ven ij e i Zde I a j . st 4, Predstavijajs, da i grafiéni oblikovalec in da s od Narodnega mueja Slove

narocilo, da izdelas oglasni plakat, s katerim vabis obiskovalce:

= 2. Zgodimnsia obdali a. natvojo najljub3o razstavo na Muzejski ali

oglasni plakat, s katerim vabis T e R s P
obiskovalce na razstavo ali |

Kriteriji dobrega oglasnega plakata: R R > ”

o9 R Jasno sporocilo - na plakatu je ravno prav besedila
IOka CI O R | Slike so nazorne in ni jih prevec
> o Geslo oz. slogan
> MODERNA DOBA ati SODOBNOST Narocnik
16. 4. - Preverimo, ponovimo in utrdimo LOkaCija

{» Podajanje navodil prek zvezka ClassNotebook v M365.

{ Jasno izrazanje pricakovanj in sprotno spremljanje uciteljevih povratnih informacij.
' Orodje za izvedbo: Canva.
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Kriteriji uspesnosti: Sestava dobrega plakata

Ucenci so pred zacetkom dela v Canvi prejeli natancne smernice za samoevalvacijo:

Jasno geslo (Slogan): Slogan je udaren in prepricljiv.

»

Ravnovesje besedila: Na plakatu je ravno prav informacij (ni prenatrpano).

Barvna paleta: Ustrezna in premisljena izbira barv.

J
~

Kompozicija: Vizualni elementi so uravnotezeni.

&

Informativnost: Jasno so navedeni narocnik (muzej), lokacija in klic k dejaniju.

D

Vizualna hierarhija: Oko gledalca je vodeno k najpomembnejsim informacijam.

~

Raba orodij: Pravilna in kreativna uporaba predlog in elementov v Canvi.

J
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Razvoj digitalne kompetence 3.1

Tipografija in barve

Zavestna uporaba barvnih shem
in pisayv, ki ustrezajo temi
kulturne dediscine.

Strukturiranje informacij

Ucenci so morali abstraktne ideje
prevesti v jasno strukturirano
digitalno obliko.

Ustvarjanje
A\ digitalnih
vsebin

Urejevalna orodja Vizualna sinteza
Suverena raba digitalnih predlog Usposobljenost kombiniranja lastnih
ter osnovnih urejevalnih funkcij v likovnih idej s ponujenimi vizualnimi

programu Canva. viri in fotografijami.
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Rezultat: Profesionalni izdelki ucencev 5. razreda

G

-, Sveti kra]
Y;;/ med valovi slovenstva
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Y BLEJSKI OTOK 7

Lepo vabljeni na super zgodovinsko razstavo,
ki bo potekala na Blejskem otoku ProStija.

Jasna vizualna hierarhija

6@6\@@\%“@
" “SLOVENsKA ¥
LEPOTA

eishki graad

Lepo vabljeni na grad,
ki se nahaja nad Blejskim jezerom.
Zavohaijte diSec zrak in lepoto jezera.

©

Narohik oglasa: Narodni muzsj Slovenlje
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Emocionalni vizualni nagovor
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Povezava dediscine in tipografije



Sinteza v praksi: 1zdelek ucencev

Zdruievanje kulturne dediscine in digitalne kompozicije.

Jasna hierarhija

Glavni naslov (“Blejski otok”) izstopa s tipografijo in
barvo.

S\» BLEJSKI (

Lepo vabljeni na super zgodovinsko razstavo,
ki bo potekala na Blejskem otoku Prostija.

g Hibridno besedilo

Mocna vizualna podoba (slika jezera) podpira
vabljivo besedilo ("Sveti kraj med valovi slovenstva®).

Resnicni elementi

Ucenci so samostojno vkljucili ime narocnika in URL
povezavo (https://www.nms.si) kot klic k dejanju.
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¥ oD o 0/
> "SLOVENSKA %
LEPOTA ”

sShi €raad

A

Lepo vabljeni na grad,
ki se nahaja nad Blejskim jezerom.
Zavohajte disec zrak in lepoto jezera.

Narosik oglasa: Narcdni muze) Slovshije

O o L

" Fokus: Vizualni in digitalni "trnki"

Uporaba sodobne digitalne estetike (ikone za

video/play gumb, prepoznavni emojiji), Ki
neposredno nagovarjajo miajso ciljno publiko.
Custven nagovor (“Zavohajte disec zrak”).

Raznolikost komunikacijskih strategij

éDelov,«‘.as 10.00 - 18.00 R

—

Fokus: Verbalna prepricevalnost

|zjemno uspesna raba naucenih smernic pri

slovenscini. Jasen, rimu se prilegajoc slogan:

"Muzej te uci, zato ga podpri!”

Vkljucitev prakti¢nih informacij (delovni cas).
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Koncni vpliv: Vec kot le plakat

Bralna in vizualna
pismenost

Plakat razumejo kot
vecplastno orodje, ne le kot
dekoracijo.

Odnos do dediscine

Povecano zanimanje in
spostovanje do kulturne
dediscine skozi lastno
aktivnost.

Ucenec

) 21. stoletja |

.‘(\: ~

Kriticno misljenje
Sposobnost vrednotenja

vsakdanjih oglasnih sporoCil
in njihovega namena.

Digitalna suverenost

Prehod od pasivnega
opazovalca aplikacij do
aktivhega ustvarjalca vsebin.




Od analize do digitalne kreacije: Pot medpredmetnega ucenja

Analiza in razumevanje sporocil

U&enci pri gospodinjstvu in slovenscini spoznajo
vrste oglasov ter tehnike prepri¢evanja.

Kljucni rezultati sklopa

Razvoj digitalne
kompetence 3.1

Ucenci so usvoijili vescine
nacrtovanja, strukturiranja in

ustvarjanja digitalnih vizualnih vsebin.

Visja motivacija za
ucenje
Aktivno povezovanje znanja v

avtenticnih situacijah je bistveno
povecalo zavzetost ucencev.

Likovno nacrtovanje in sporocCilnost

Pri likovni umetnosti uéenci ro¢no oblikujejo plakate
na temo zdravega Zivijenjskega sioga.

vizualna pismenost

Napredek v prepoznavanju
oglasnih funkcij in uporabi vizualnih
hierarhicnih elementov.

Kalturna dediscina
Narodnoga museja
Slovenije

& (I
g R
[

=

iy

Digitalna produkcija v Canvi

Uporaba digitalnih orodij za promocijo kulturne
dedisc¢ine Narodnega muzeja Siovenije.

Kriteriji za uspesen digitalni oglasni plakat

Kriterij

Opis za ucence

Jasno sporocilo

Ravno prav besedila z jasnim in
prepricijivim sloganom.

Vizualna podoba

Uravnotezena kompozicija, ustrezne
barve in nazorne slike.

Digitalna izvedba

Pravilna uporaba predlog in orodij v
okolju Canva.
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Prava diéitalna kondicija

raste iz analognih korenin

l
Qi

Medpredmetno povezovanje dokazuje, da je ustvarjanje digitalnih
vsebin najucinkovitejse, ko tehni¢no orodje (Canva) uporabimo zgolj
kot zadnji korak na dolgi poti kritichega misljenja, vizualne
umetnosti in jezikovne natancnosti.

h Wi | \ |
1 “ll N \) ’ ‘ Mateja Frece, Osnovna Sola Dobje
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